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øVRIGe kOmmuNIkASjONSAkTIVITeTeR
Utover løpende oppfølging og initiering av 
pressehenvendelser har kommunikasjons­
arbeidet i 2013 naturlig nok vært preget 
av 100­årsjubileet. 
Internt har Bygg reis deg, Plan­aksjonen og 

samarbeidet med Teknisk museum vært for ­
 midlet til fagpressen og medlemsbedriftene. 
	 Vi	satte	sammen	en	artikkelserie	om	
markedsføring på nett til Rørfag, i tillegg 
til at eksklusive utdrag fra jubileumsboken 
“Kunsten å temme vannet” ble presentert 

gjennom jubileumsåret. 
Norgesmesterskapet for rørlegger­
lærlinger som ble arrangert under Bygg 
reis deg­messen fi kk også mye oppmerk­
somhet – både i fagpressen og en rekke 
lokalaviser. 

Noen eksempler på aktiviteter og presse-
dekning av årets kommunikasjonsaktiviteter.  

I Senegal dør 1 av 10 barn før fylte 5 år. 
Urent drikkevann og dårlige sanitærforhold er viktige årsaker til dette.

Nå kan du bidra slik at flere barn i Senegal får rent vann.

I anledning NRLs 100-årsjubileum inviterer vi til verdens viktigste aksjon. 
Målet er å samle inn penger blant norske rørleggerbedrifter og bransjen for øvrig, 

slik at flere barn i Senegal får tilgang til rent vann. 

Administrerende direktør i NRL, 
Tor Backe, og generalsekretær 
i Plan Norge, Helen Bjørnøy. 
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